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Introducgao

O guia de normas de aplicacao de identidade visual do ICNO-
VA resume de maneira pratica quais sao as caracteristicas,
principios e modos da identidade do Instituto.

Pretende-se assim preservar e garantir a aplicabilidade da
identidade em diversos meios e suportes, conservando seus
valores e caracteristicas.

Esta iniciativa faz parte da estratégia de comunicacao do
ICNOVA, que busca fortalecer a marca, trabalhar sua memé-
ria no publico e no imaginario, assim como, se comprometer
com o os ideais da instituicao.

As caracteristicas a serem preservadas sao: design moder-
no, elegante e adaptavel que focam-se em passar a mensa-
gem do instituto de inovagao, colaboragao e criatividade.
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Logo: Tipologias

As tipologias do logo sao divididas nos seguintes grupos:
1. Niveis de Complexidade

2. Horizontal e Vertical

3. Universo de Cores

4. Comportamentos
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Logo principal: Originario

Composicoes

A identidade visual principal é
composta por trés elementos,
seguindo graus de hierarquia.

E também formada por duas
cores.

Cor principal: R: 245
G: 157
B: 56

Cor secundaria: R:52
G: 53
B: 52

Elemento secundario: Grafico mais texto

Elemento Terciario: Apenas texto

Elemento primario: Apenas grafico
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Logo principal: Originario

Margem de seguranca

A Marca e sua visibilidade devem
ser respeitadas. Para isto, é criado
também uma regulacdo de uma
area de reserva, chamada mar-
gem de seguranca.

Seu calculo é feito por meio do
valor estipulado pelo elemento
NOVA, do logo.

Portanto, a margem de seguran-
ca tem de obedecar no minimo
TXNOVA, em todos lados.

Este espaco reservado nao pode

ser invadido por outros elementos.
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Logo principal: Originario
Dimensdes minimas
Estipula-se uma redugao minima

para a reproducao da identidade
visual.

Versao Impressa: 40mm
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Versao Digital: 300 px
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Niveis de Complexidade

O nivel de complexidade € uma
das propostas de diversidade da
identidade visual.

E dividida em trés niveis, con-
forme a complexidade de seus
elementos e de sua informacao.

Nivel 1

Nivel 2

Nivel 3
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Horizontal e Vertical: Originario

A versatilidade Vertical e Horizon-
tal podem ser aplicadas em trés
graus de diferenciagéo (Vertical) e
em duas (Horizontal).

VERTICAL
VA

VB

VC
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Horizontal e Vertical: Originario

A versatilidade Vertical e Horizon-
tal podem ser aplicadas em trés
graus de diferenciagéo (Vertical) e
em duas (Horizontal).

HORIZONTAL

HA

HB
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Identidade Visual
Universo Cromatico

E formado por duas cores princi-
pais, presentes no logo originario,
e, também, por uma cor secunda-
ria, versao preta e versao branca.

LARANJA:

CINZA:

AZUL ESCURO

DO D
NN

C:100
M: 93
Y: 45
K 68
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Identidade Visual
Universo Cromatico: Aplicacdes
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Identidade Visual .~

Universo Cromatico: Opgao contorno (Y

Esta variavel requer que seja utilizado no contorno um valor de 2 pontos.
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Identidade Visual

Comportamentos
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Deve sempre ser escolhida a versao

que faca mais contraste com o fundo.
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Identidade Visual
Comportamentos
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